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Da oggi a venerdi, a Cannes, il salone del real estate commerciale

Mapic premia mister

Innovazione e creativita: Italia ospite d’onore

appuntamento & al

DI ANDREA BAVIERA
Palais des Festivals
di Cannes, dove 7.400

L operatori top del mon-

do immobiliare e commerciale
si incontrano da oggi a vener-
di per la edizione 2011 di Ma-
pic, il salone internazionale
dell'immobiliare commerciale,
che vede 1'Ttalia Paese ospite
d’onore. Il settore avverte i
riflessi della crisi che picchia
in particolare su alcune aree
d’Europa e per questo il Mapic
guarda con sempre maggiore
interesse alle aree di maggiore
espansione come PAsia (Cina,
India, Singapore e Giappone),
Stati Uniti, Turchia e Qatar,
aree.

Gli uomini del marketing
delle grandi societa at-
tive nel settore retail
cercano al Mapic con-
tatti per realizzare
sedi internazionali
per le loro strate-
gie espansionistiche.

Moda e abbigliamen-

to, alimentari, outlet,

ma anche sedi
istituzionali

e comples-

si resi-

denziali:

Mapic e

la piaz-

za che

promet-

te indi-

cazioni

strate-

giche

anche

per gli

inve-

stitori, che in fiera esamine-
ranno i grandi progetti immo-
biliari in cerca di partner, siano
essi grandi infrastrutture di

trasporto come stazioni e
aeroporti, centri com-
merciali, o centri storici.
Soprattutto per questi
ultimi, le autorita locali
al Mapic cercano partner
in direzione di percorsi di

crescita piu vantag-
giosa e sostenibi-
le. Completa il
panorama degli

L stakeholders al
Mapic il seg-

mento dei pro-

fessionisti,
progettisti e
consulenti

del settore
immobi-
liare, che
presen-

teranno

i loro

progetti
a investitori e partner com-
merciali.

Ricco il programma degli
incontri abbinati al momen-
to espositivo con una serie di
conferenze programmate per
far conoscere nuove strategie,
incontrare esperti e scoprire le
tendenze del futuro. Allo stesso
tempo, al passo con i rapidis-
simi cambiamenti del settore

.+ sotto il crescente impatto delle

nuove tecnologie, i professioni-
sti richiedono contenuti sempre
nuovi e la condivisione delle
best practices internazionali.
Di qui la scelta di Reed Midem,
la societa che organizza anche
Mapic, di connotare la pro-
pria offerta con il concetto del
«more», del «xmaggiore». Quindsi,
un pit spiccato senso delle ul-
time tendenze del consumatore
e del loro impatto sul business
della proprieta immobiliare,
attraverso una duplice declina-
zione: la pubblicazione «More
Vision», stampata e online in-
viata a tutti i partecipanti del
Mapic durante tutto Yanno, e il
«Padiglione More», area esposi-
tiva speciale in cui, in corso di
fiera, ci sara l'interazione di-
namica di formati nuovi come
i «Power Meetings», strutturati
in modo da dare avvio a favori-
re i contatti il piu velocemente
possibile.

Durante la manifestazione si
svolgera la quindicesima edi-
zione del <Mapic Awards», pre-
mio all’eccellenza che unisce
innovazione e creativita asse-
gnato da una giuria di profes-
sionisti del settore ai vincitori
suddivisi in cinque categorie:
miglior nuovo concetto, miglior
sviluppo, miglior nuovo retail,
miglior retailer del centro citta
e miglior retail in espansione.
Domant la premiazione, che ve-

dra anche assegnare a Mario
Moretti Polegato, presidente
della lo speciale ricono-
scimento «Personali-

ta dell’anno».

Mario Moretti
Polegato
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